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Nasze
czasopismo
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+KOMUNIKACJA PUBLICZNA" jest kwartalnikiem o zasiegu ogélnopolskim, obecnym na rynku wydawniczym od
2004 roku. Czasopismo porusza tematy szeroko rozumianego pasazerskiego transportu zbiorowego, technologii
informatycznych oraz zwigzanych z ta tematyka problemoéw socjologicznych. Wydawea ,Komunikacji Publicznej” jest Ko-
munikacyjny Zwigzek Komunalny GOP, jeden z najwiekszych organizatoréw transportu zbiorowego w kraju.
Zasadniczym odbiorca pisma jest srodowisko zwigzane z nauka, administracja publiczng oraz podmiotami dziataja-
cymi na rzecz transportu zbiorowego. Pismo trafia takze do bibliotek wszystkich zwigzanych z transportem wyzszych
uczelni w naszym kraju. Dzieki temu pozyskujemy réwniez studentéw do grona naszych statych czytelnikow.

Nad wysokim poziomem publikacji i przekazem merytorycznym czuwa Rada Programowa, w ktérej sktadzie zasiadajg m.in:

dr Grzegorz Dydkowski — zastepca przewodniczace-
go Zarzadu KZK GOP, adiunkt w Katedrze Transportu
Uniwersytetu Ekonomicznego im. Karola Adamieckiego
w Katowicach;

prof. UE dr hab. Barbara Kos - dziekan Wydziatu Eko-
nomii Uniwersytetu Ekonomicznego im. Karola Adamiec-
kiego w Katowicach;

prof. UE dr hab. Maria Michatowska - kierownik Kate-
dry Transportu Uniwersytetu Ekonomicznego im. Karola
Adamieckiego w Katowicach;
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i sympozjach w kraju i za granica.

Regularnie docieramy do wszystkich przewoznikéw.
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PRZYKLEADOWA

300
urzedy miast,
wojewddzkie

i marszatkowskie

300
biblioteki
wyzszych

uczelni

150

wydziaty transportu
wyzszych uczelni

prof. Pol.Sl. dr hab. inz. Jerzy Mikulski — prezes
Zarzadu Polskiego Stowarzyszenia telematyki Transportu;
prof. UE dr hab. Robert Tomanek - prorektor ds. or-
ganizacyjnych Uniwersytetu Ekonomicznego im. Karola
Adamieckiego w Katowicach;

Roman Urbanczyk - przewodniczacy Zarzadu KZK
GOP w Katowicach;

prof. dr hab. inz. Andrzej Wilk — kierownik Katedry
Budowy Pojazdéw Samochodowych Politechniki Slaskiej
w Katowicach.

> Drogi dystrybucji i promogji

Nasze dziatania zmierzajg do pozyskania stale rosnacej liczby wiernych czytelnikéw.
Jestesmy obecni na wszystkich waznych imprezach targowych, zjazdach, konferencjach, seminariach

Sprawujemy patronat medialny nad imprezami branzowymi.
Stale wysytamy nasze czasopismo do urzeddw miast, wojewddzkich i marszatkowskich w catym kraju.

Podczas realizacji materiatéw dziennikarskich dla czasopisma nawiazujemy nowe, cenne kontakty branzowe.
Jestesmy dostepni w bibliotekach wyzszych uczelni zwiazanych z transportem.

DYSTRYBUCJA NUMERU

200
potrzeby redakgji

350
przewoznicy

200

zarzady transportu i $rodowiska zwiazane
z transportem publicznym



> CENNIK o1z formy i wartosci prezentacji

1
Il OKEADKA 2400 7} + VAT 204x290 (+4 mm spad) STRONA
Il OKEADKA 2400 zt + VAT 204 x 290 (+4 mm spad) 204 x 290
IV OKEADKA 3000 zt + VAT 204 x 290 (+4 mm spad) (+4 mm spad)
1 STRONA 2000 zt + VAT 204 x 290 (+4 mm spad)
1/2 STRONY 1200 zt + VAT 175x 122 mm
BANNER 800 zt + VAT 175 x30 mm
1/2
STRONY
> OFERTA SPECJALNA R
ARTYKUt PROMOCYJNY
1 strona kolor (3 tys. znakéw oraz 2 zdjecia) Cena: 1800 zt + VAT
Uwaga! — druga strone artykutu oferujemy za 50% wartosci!
ROZKEADOWKA WEWNATRZ NUMERU Cena: 3200 zt + VAT
INSERT Cena: 0,60 zi* + VAT
*(od sztuki, w zaleznosci od wielkosci i gramatury)
BANNER
175 x 30 mm

> Nasze mocne strony
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Wysoki poziom merytoryczny

Rzetelno$¢ informacji zawartych w artykutach

Inspirujace pomysty, ciekawe rozwiazania, wybitni rozméwcy

Rada Programowa ztozona z autorytetéw w poszczegdlnych dziedzinach

Wspotpraca i obecnosé na wszystkich waznych imprezach branzowych

Nowoczesna i estetyczna szata graficzna czasopisma

aktualnosci
goracy temat
liderzy rynku
analizy i opinie
unijne abc
wydarzenia
jak oni to robia?
nasze sprawy
prezentacje
dobre strony
katem OKA
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Parametry
techniczne reklam

Uwaga! Minimalna odlegtos¢ tekstow i znakéw graficznych od linii ciecia (marginesu) powinna wynosi¢ 10 mm (doty-

czy reklam catostronicowych).

FORMATY PLIKOW

Gotowe reklamy przyjmowane sa w postaci cyfrowej, moga by¢ wykonane za pomoca programéw InDesign, lllustrator,
Photoshop, CorelDraw (do wersji 12 wiacznie) lub innych, zapisane w formatach: INDD, EPS, Al, PDF (w wersji 1.4), tif,
JPG, PSD, CDR, PS (kompozytowy). W przypadku plikéw programu CorelDraw prosimy o wyeksportowanie pracy do
formatu PDF z ustawieniami ,do druku”. Efekty ,soczewki” zastosowane w projekcie daja czasem nieoczekiwane rezul-

taty w druku — redakgja nie ponosi za nie odpowiedzialnosci.

UWAGI

> Elementy bitmapowe (np. zdjecia) musza mie¢ minimalna rozdzielczo$¢ 300 dpi przy rzeczywistym rozmiarze i by¢
w trybie CMYK.

> Wszystkie kolory uzyte w pracy powinny by¢ definiowane w standardzie CMYK (nie RGB, Lab, Pantone lub innych).
Uwaga! Redakgja nie ponosi odpowiedzialnosci za zgodnos¢ koloréw logo niepodanych w standardzie CMYK.

> W plikach PDF powinny znajdowac sie tylko i wytacznie obiekty w trybie CMYK.

> Wszystkie teksty w pracy powinny by¢ zamienione na krzywe badz w pliku powinny by¢ osadzone uzyte czcionki.
W przeciwnym razie redakgja nie jest w stanie zagwarantowa¢ zgodnosci uzytych krojow z wydrukowanymi.

> Cienkie linie i teksty pisane czcionka ponizej 8 punktéw powinny byc¢ wykonane w jednym lub dwdch kolorach
triadowych (CMYK) w petnym nasyceniu, np. T00K.

OPRACOWANIE REKLAM PRZEZ WYDAWCE

> Tekst — pliki Worda (z rozszerzeniem .doc) oraz pliki tekstowe (z rozszerzeniem txt). Strona w czasopismie miesci
okoto 4200 znakéw ze spacjami. Jezeli na stronie przewidziane sa takze elementy graficzne (zdjecia, rysunki, tabele),
tekst musi zawiera¢ odpowiednio mniej znakdw.

> Zdjecia — o rozdzielczosci min. 300 dpi, ostre. Format pliku: JPG, TIFF, PSD (w trybie CMYK)

> Materiaty drukowane do skanowania - foldery, ulotki itp. = ostre, odpowiednio doswietlone, niezniszczone,
niepopisane.

> Logo — wydrukowane na folderze, papierze firmowym, teczce lub w formacie TIFF, EPS, JPG, PDF (tryb CMYK),

o rozdzielczosci min. 300 dpi przy rzeczywistych rozmiarach.

W przypadku zlecenia opracowania reklamy przez Wydawce na podstawie wytycznych Klienta Wydawcy, strony od-
rebnie uzgodnia warunki-takiej ustugi, z uwzglednieniem mozliwosci technicznych Wydawcy, oraz osobnych terminéw

realizagji.
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www.kzkgop.com.pl



